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PROGRAMA DE PUBLICIDAD Y RELACTONES PUBLICAS

CBJETTIVO

21 aprobar la materia, los alumnos egresardn con los conocimientos
tedrico-précticos necesarios para administrar e Implementar en jus
ta proporcién la Publicidad y las Relaciones PGblicas en la mezcla
de mercadec, pudiendo investigar, planificar, camumnicar y evaluar
con propiedad en ambas disciplinas.



TEMA 1.~

TEMA 2.-

TEMA 3.—

TEMA 4.-

TEMA 5.-

TEMA 6.~

TEMA 7.-

PROGREMA DE PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS (Proyecto)

RELACIONES PUBLICAS

Conceptuacién. Crigen y evolucidn en Venezuela. Beneficios. Impor
tancia de la Imdgen Institucional. Sus canponentes y proyeccidn.
La influencia en la Opinidn Phblica.

El Relacionista POblico. Sus cavacteristicas personales y profesio
nales. El Depto. de Relaciones POblicas. 1a Agencia de Relaciones
PGblicas.

El Proceso de las Relaciones Ptblicas. Investigacitn, Planificacidn,
Corunicacidn ¥ Evaluacidn.

Las Relaciones Piblicas en la mezcla de mercades. Administracidn de

las Relaciones P(blicas. Analisis costo-beneficic de la inversidn de

Relaciones Pablicas.

Ios Phblicos de las Relaciones Pdblicas. Las Relaciones Plblicas In-
ternas, los Accionistas e Inversionistas, las organizaciones finan—
ciadoras, los Clientes, los Proveedores, el Gobiernc, los medios de
camunicacion, la Cominddad.

La Campana de Relacicnes POblicas.
PURLICTDAD

Conceptuacitn. Origen y evoluci6n en Venezuela. El mercado publici-
tario venezolano. Ammnciantes, Agencias vy Medios. La facturacidn pu

blicitaria. La conisidn de agencia.



TEMA 8.- FEl marco legal. gremial, econfmico y social de la Publicidad.

TEMA 9.—- ILa Publicidad en la mezcla de mercadeo. Datos de mercadec. ELl con-
sumidor. El producte, Ios canales de distribucién. La campetencia.
Perspectivas generales e irmediatas. Circunstancias favorables y
desfavorables. Ia Estrategia de mercadeo.

TEMA 10.- La Publicidad camo procese administrativo. Definicifn de metas pu-
blicitarias. M&todos v modelos de decisidn presupuestarics. Andlisis

costo-beneficio de la inversion,

TEMA 11.- La Agencia de Publicidad. Estructura y funciones. Problemftica de -
la seleccidn de agencia. Andlisis del Briefing.

TEMZ 12.~ Ia Publicidad como proceso creativo. Estrategia y Plataforma creati
va. Aspectos demogrificos, sicoldgicos y conductuales del blanco pu
blicitaric. El procese creativo. Componentes del mensaje. Produccin

publicitaria impresa y audiovisual.

TEMA 13.- La Publicidad como proceso cammicativo. La Plataforma de Medios. --
Anglisis v seleccidén de medios. Prensa y revistas. Radio. Cine. Tele

visifin., Publicidad Exterior y Directa.
TEMA 14.- La evaluaci®én de la eficiencia publicitaria.

TEMA 15.- La Campafia Publicitaria. Enfoque por novedad. La Marca cauo factor
basico de novedad. La campafia incognita. Eficacia y peligres. El fac
tor novedad v las resistencias por el hibito. FOrmmulas U.5.P. e ims

gen de marca.



RELACTONTS TURITICAS:
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"RELACIONES PUBLICAS"™ Scott 1. Cutlip y Allen H. Center

Edicilones RIALP, S.A. Madrid, 1964, Segunda Edicidn.

"RELACIONES PUSLICAS. SU ADMINISTRACTION FN LAS ORGANIZACIONESMH
Jorge Rios Szalay
Editorial TRILLAS. Mexico 1980.

"PURLICIDAD COHZRCIAL"™ Dorothy Cohen
Editorial DIANA. Mexico. 3a. Impresidn 1980

"LE DEFINICICE DE MZTAS PUBLICITLRIASY Russel H. Colley
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"DUBLICIDAD, TECNICA Y PRACTICAY José Maria Parramén.
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1e%2, Zuirnta edicidn.

WDIRECCICH DE UERCADOTECHIAY™ Fhilip Koitler
Tditorial DIAKA. Mexico, 2a., Ldicidn. 1974



