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PROGRAMA DE POLITICAS DE MERCADEO

Objetivos.

—

Ofrecer al estudiante un mas amplioc enfoque de la gerencia de mercadeo.
Enfocar el curso hacia el proceso de planificacidn y desarrolle de mer-

cadeo en programas integrades y estrategias de mercadeo.

Familiarizar al estudiante con problemas implicitos en planificacién de

mercadec para simples y complejas organizaciones.

Desarrollar habilidades en el uso de enfoques contemporaneos para el -

planeamiento de mercadeo.

Desarrollar habilidades para la estimacion de mercados futuros y desarrg
llo de planes estratégicos consistentes con estos mercados.

Proveer al estudiante con conceptos de planificacién que guien la politi
ca y estrategia de entrada en un nuevo mercado.

CONTENIDO

TEMA I INTRODUCCION

- Introduccidn al curso.
- La naturaleza de la planificacidn estrategica de mercadeo.

TEMA II OPORTUNIDADES EN EL MERCADO

- Anflisis de oportunidades en el mercado.
- Evaluacidén de posibilidades para la compafiia.

TEMA ITT METODOS DE ANALISIS

~ Dinamica de costos.

-~ Efectos de escala y experiencia.

- Anhlisis del Portafolio.

-~ Anflisis del mtractivo del mercado y posibilidades de la compafiia.
- Comparacidén de los métodos.

TEMA IV DECISYIONES ESTRATEGICAS

-~ Definicidén de conceptos.
. A . + .
- Relacion con decisiones estrateglcas.

TEMA V PACTOR HUMANO

- E1 lado humano de la planificacidn
- Problemas que surgen para que la planificacidén se logre.
- Como enfrentar los problemas.



TEMA VI PLAN DE MARKETING

- Preparacidn de un plan de mercadeo estratégico.
- El uso del plan estratégico de mercadeo.
- Planificacidn a corto y a largo plazo,
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